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ROSSMANN v roce 2025 prekonal hranici 9 miliard korun
v trzbach. Pokracuje v rekordnich investicich, inovacich
i budovani silné znacky

Praha 19. ledna 2026

ROSSMANN, nejrychleji rostouci sit drogerii v Ceské republice, pokracuje v dynamickém ristu. V roce
2025 dosahla spolec¢nost celkovych hrubych trzeb ve vysi 9 miliard korun, coz predstavuje mezirocni
nartst o 16 % ROSSMANN tak potvrzuje svou dlouhodobou strategii postavenou na systematickych
investicich do expanze prodejni sité, dlirazu na zakaznickou zkuSenost, pé¢i o zaméstnance
a odpovédném pristupu k podnikani.

Ceska sit ROSSMANN je souéasti mezinarodniho koncernu, ktery vloni v Némecku, Spanélsku, Polsku,
Madarsku, Ceské republice, Turecku, Albanii, Kosovu a Dansku utrzil 16,6 miliardy eur a zvysil obrat
0 8,5 procenta. Spolecnost patti v Evropé mezi pfedni zaméstnavatele, v 9 zemich pro ni pracuje kolem
67 700 zaméstnancd.

V priib&hu roku 2025 investoval ROSSMANN v Ceské republice vice nez 400 milionu korun do dal$iho
rozvoje své prodejni sité a zdzemi. Financni prostfedky smérovaly predevsim do realizace novych
a modernizace stavajicich prodejen, do technologie nového logistického centra, zavadéni digitdlnich
technologii na prodejnach a do oblasti IT. Cilem téchto investic je dlouhodobé zvySovat kvalitu
nakupniho prostfedi i umocriovat nakupni zazitek zakaznik(, zefektiviiovat provoz a podporovat dalsi
rast spolecnosti.

,Nasim dlouhodobym cilem je upevriovat pozici ROSSMANNu jako zdkaznicky preferované znacky
v segmentu drogerie a kosmetiky. To predpoklddd kontinudlni investice nejen do rozvoje prodejni sité
a technologii, ale také snahu o zvySovdni kvality ndkupniho prostiedi a systematickou péci
0 spokojenost nasich zdkazniki. Vérime, Ze to vse je vidét i na 23 novych prodejndch otevienych
v loriském roce, “ uvadi Vit Podesva, CEO a jednatel spolecnosti ROSSMANN.

Uspésné zahajeni vystavby nového logistického centra

V roce 2025 spole¢nost ROSSMANN potvrdila svou silnou finanéni pozici a pokracujici rist na ¢eském
trhu také realizaci nejvétsi jednorazové investice ve své historii v CR. Zahdjila vystavbu nového
logistického centra v CTParku Prague North u Prahy, do jehoZ technologii a vybaveni investuje vice nez
pll miliardy korun. Moderni areal o rozloze pfes 30 000 m?, jehoZ dokonéeni je planovano na rok 2026,
vyrazné posili distribuéni kapacity spole¢nosti, podpofi dalsi expanzi sité prodejen, rozvoj e-commerce
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a efektivnéjsi tizeni zdsob. Investice predstavuje klicovy strategicky krok k udrzitelnému
dlouhodobému rlstu a zvySovani provozni efektivity.

,Logistické centrum je srdcem celé prodejni sité. Bez néj bychom nedokdzali drZet tempo, které si nds
rust Zadd. S investici vice neZ pal miliardy korun do technologie a vybaveni nového skladu jde o nejvétsi
projekt ROSSMANNu v Cesku a zdsadni krok pro dalsi expanzi. Diky novému zdzemi budeme schopni
efektivnéji fidit zdsoby, rozvijet e-commerce a zajistovat vysokou dostupnost naseho sortimentu napfic
republikou,” tika Karol Jakubek, CEO a jednatel spolecnosti ROSSMANN.

Modernizace prodejni sité — prodejny a virtualni asistentka Rossi

V roce 2025 spole¢nost ROSSMANN zahdjila pilotni projekt nového jednotného store konceptu, ktery
bude postupné uréovat podobu maloobchodni sité napri¢ celou evropskou skupinou. Novy design klade
dlraz na prehlednost, vyssi komfort nakupu, silngjsi zakaznicky zaZitek a $irSi vyuZiti modernich
technologii, véetné samoobsluznych pokladen, digitdlnich nastroji a prvkd umélé inteligence. Koncept
poprvé uvedeny na prodejné v NC Fénix v Praze je testovan ve spolupraci se zakazniky, jejichz zpétna
vazba bude kli¢ova pro jeho dal$i rozvoj a budouci implementaci v siti prodejen v Ceské republice.

Spole¢nost ROSSMANN také ddle rozvijela digitdlni nastroje zamérené na zlepSeni zdkaznické
zkuSenosti, mimo jiné i prostrednictvim virtudlni asistentky Rossi vyuZivajici prvky umélé inteligence.
Rossi byla v prlbéhu roku k dispozici zdkaznikim v ROSSMANN CLUBu a pomahala jim s orientaci
v sortimentu, doporucovanim produktl a personalizaci nakupniho zazitku. Jeji dalsi rozvoj vychazi ze
zpétné vazby zékaznik(l a predstavuje dlleZitou souéast dlouhodobé strategie spoleénosti v oblasti
digitalizace a inovaci v retailu.

ROSSMANN jako spolehlivy partner pro dodavatele, zakazniky, ale i své zaméstnance

Rok 2025 byl pro ROSSMANN vyznamny i z pohledu vztahl s obchodnimi partnery. Spolec¢nost se stala
nejlépe hodnocenym rfetézcem v prlizkumu Advantage Report — Voice of the Supplier 2025 v kategorii
,Grocery — Core Set” a posunula se z druhého mista poprvé na 1. pficku mezi 16 nejvétsimi obchodnimi
Fetézci v Cesku. Nejvy$si hodnoceni ziskal v oblasti exekuce na prodejnach, ktera reflektuje kvalitu
spoluprace, péci o zakazniky i kazdodenni provoz.

, Toto ocenéni je pro nds obzvldst cenné, protoZe prichdzi pfimo od nasich dodavateld. Je potvrzenim,
Ze davéra, otevienost a hleddni win-win feseni funguji,” doplfiuje Vit Podesva.

V fijnu 2025 spustil ROSSMANN novy televizni a online spot ,,Péce ma mnoho podob, lasku ale najdete
v kazdé z nich”, ktery navazuje na dlouhodobou komunikaéni linii znacky zaloZenou na emocich,
empatii a lidskosti. Spot vypravi pfibéh pfirozeného kolobéhu péce mezi matkou a dcerou a vznikl pod
taktovkou rezisérského dua Novak & Nguyen. Reklama zaznamenala vyrazny ohlas a v listopadovém
souboji spotli asopisu Marketing & Media pravé reklama znacky ROSSMANN zvitézila.
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Podle studie Brand Success 2025, realizované agenturou Ipsos, patfi ROSSMANN mezi nejlépe
hodnocené znacky ve své kategorii, zejména v oblasti davéry, zdkaznické péce a doporuceni. Jako
jediny z hlavnich hracd na trhu dokazal meziro¢né posilit vnimanou blizkost se zakazniky.

Spolecnost i nadale systematicky investovala do rozvoje svych zaméstnancl, a to prostrednictvim
rozsifovani zaméstnaneckych benefitll, cilenych vzdélavacich program(, motivacnich a bonusovych
schémat, pribéziného navysovani mezd i podpory zaméstnancli v mimoradnych Zivotnich situacich.
Dlouhodoba strategie spolecnosti vychazi z presvédceni, ze stabilni, odborné zdatny a motivovany tym
predstavuje klicovy moment pro poskytovani vysoké urovné zdkaznickych sluzeb a dosazeni
udrzitelného ristu. Jen investice do zaméstnaneckych benefitli véetné stravenek predstavovaly v roce
2025 vysi 40 milion korun. Stejné jako v minulych letech spoleénost ROSSMANN i v roce 2025
zvySovala svym zaméstnanciim mzdy, a to opét nad Uroven rocni inflace.

Siroky a inovativni sortiment jako kli¢ovy piliF rGstu

Rozvoj sortimentu predstavuje jeden z klicovych pilifa dlouhodobé strategie spole¢nosti ROSSMANN
a je Uzce provazan s dislednym sledovanim spotiebitelskych trendli i proménlivych potreb zakaznikd.
Spolecnost systematicky buduje Sirokou a zaroven hlubokou nabidku napti¢ kategoriemi, ktera
zdkaznikim umozniuje volbu mezi rlznymi cenovymi hladinami, vlastnimi ¢i globalné zavedenymi
znackami a inovativnimi produktovymi fadami. V roce 2025 se vyrazné prosadily zejména nové trendy
v oblasti péce o plet, véetné dynamicky rostouciho segmentu korejské kosmetiky, stejné jako uvadéni
novych a perspektivnich znaek na trh, mezi nimiz je i znacka Trouble Maker. Stéle vice se v portfoliu
prosazuji vlastni znacky ROSSMANN, které zakaznici voli jako rozumny pomér kvality a ceny. V loriském
roce se nékteré vyrobky znacky ISANA, domol a Babydream staly Volbou spotrebitel( 2025.

Jako jedina znacka v segmentu drogerie a kosmetiky ziskal ROSSMANN také v roce 2025 pecet kvality
GREEN BRANDS pro dvé vlastni znacky — Alterra a enerBiO.

ROSSMANN voli udrzitelnost

V roce 2025 ROSSMANN CR pokracoval také v pfipravé nefinanéniho reportingu, jeho? zahdjeni se
v celé skupiné ROSSMANN predpoklada v roce 2027. Do té doby firma rozviji vlastni udrzitelnd resSeni
v mnoha oblastech své Cinnosti.

Spolecenskda odpovédnost a charitativni aktivity patfi k dlouhodobym hodnotam spolecnosti
ROSSMANN a jsou pevnou soucasti jeji ESG strategie. Prostfednictvim vlastniho charitativniho projektu
KDE SRDCE POMAHA, realizovaného ve spolupraci se zakazniky vérnostniho programu ROSSMANN
CLUB, spolecnost dvakrat ro¢né podporuje déti a rodiny v ndrocnych Zivotnich situacich. Zakaznici
pfitom sami rozhoduji o tom, ke komu bude pomoc smérovat, a své nevycerpané body z nakupl
proménuji v konkrétni podporu. Jen v roce 2025 takto vznikla pomoc v hodnoté presahuijici 4,8 milionu
korun. Celkové program za dobu své existence rozdélil ptiblizné 80 milion0 korun.
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Kontakty pro média:

Megr. Rita Gabrielovd, Manazerka komunikace a PR, ROSSMANN
Mobile: +420 725 639 190
E-mail: rita_gabrielova@rossmann.cz

O drogerii ROSSMANN: Némecky drogisticky fetézec ROSSMANN s celkovym obratem v roce 2025 pres 16,6 miliardy eur provozuje
v 9 evropskych zemich vice nez 5209 prodejen a zaméstnava vice nez 67 700 pracovniki. ROSSMANN v Ceské republice je spoleény
joint venture Dirk Rossmann GmbH Némecko a AS Watson Group. Spolec¢nosti Dirk Rossmann GmbH a AS Watson Group jsou
nejvétsim prodejcem drogerie na svété mimo USA. V Ceské republice ROSSMANN aktuélné provozuje vice neZ 215 prodejen, jeho
ro¢ni obrat za rok 2026 ¢inil 9 miliard korun.

Spoleénost ROSSMANN se Fidi potfebami a pfanimi svych zakaznikG. Také proto vyvinula vyhradné digitalni vérnostni program
v mobilni aplikaci ROSSMANN CLUB, jehoZ souéasti je i moZnost ndkupu online ¢i sortimentni podpora prostfednictvim umélé
inteligence - virtudlni poradkyné Rossi, Ve svych modernich prodejndgch ROSSMANN nabizi zékaznikim vedle S$irokého
a kvalitniho sortimentu znackovych produkty také vyrobky vlastnich znacek ISANA, Babydream, enerBiO, Alterra, Ideenwelt (Svét
ndpad(i) a dalsi. Vyrobky privétnich znadek Alterra a enerBiO jako prvni v CR ziskaly mezindrodni ocenéni pedeti kvality GREEN
BRANDS za udrZitelné podnikani. ROSSMANN je velice aktivni i na poli udrZitelnosti. Od roku 2009 spolecnost prerozdélila
téméF 80 milion’ K¢ na pomoc ohroZenym nebo handicapovanym skupinam lidi. V roce 2024 ziskala spolecnost prestiZni certifikat
Kincentric Nejlepsi zaméstnavatel v Ceské republice. Vice informaci naleznete na www.rossmann.cz.
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